Diploma de Especializacion en Asesoria Juridica en Consumo

Médulo IV — LA ADQUISICION DE BIENES DE CONSUMO

VENTAS ESPECIALES Y VENTAS A DISTANCIA
Prof2. Dra. Mercedes Zubiri de Salinas
Profesora Titular de Derecho Mercantil

Sesiones:
Martes 29 de noviembre de 2005 de 18-20 horas
Miércoles 30 de noviembre de 2005 16-17 horas

PROGRAMA

l. INTRODUCCION
La ausencia de un criterio configurador en la calificaciéon de las ventas
especiales en el Titulo Il de la LOCM

Il. LAS VENTAS A DISTANCIA
II. 1. MARCO LEGISLATIVO
II. 2. AMBITO DE APLICACION
II. 3. PERFECCION DEL CONTRATO
A. Caracteristicas de la oferta
B. La aceptacién
[l.4. LAS OBLIGACIONES DEL VENDEDOR
A. Plazo de ejecucion
B. La obligacién de informacion
II. 5. LAS OBLIGACIONES DEL COMPRADOR. ESPECIAL REFERENCIA
AL PAGO MEDIANTE TARJETA DE CREDITO
A. Efectos de la anulacién dentro de funcionamiento de la propia
tarjeta
B. Los efectos frente a la contrataciéon a distancia
. 6. LOS DERECHOS DEL COMPRADOR: EL DERECHO DE
DESISTIMIENTO
A. Naturaleza
B. Caracteristicas
C. Consecuencias
E. Excepciones al derecho de desistimiento

ll. LA VENTA AUTOMATICA

lIl. 1. MARCO LEGAL Y DELIMITACION )

[11.2. DEBERES PRECONTRACTULALES: LA INFORMACION

[11.3. DEBERES CONTRACTUALES

[1l.4. DEBERES POST-CONTRACTUALES
A. La recuperacion del importe
B. la extension de responsabilidad por el cumplimiento de las
prestaciones: art. 52 de la LOCM

IV. LA VENTA AMBULANTE O NO SEDENTARIA
IV. 1. LA “ESPECIALIDAD” DE LA VENTA AMBULANTE
IV. 2. NORMATIVA APLICABLE: ESTATAL, AUTONOMICA Y LOCAL
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IV. 3. CONCEPTO DE VENTA AMBULANTE O NO SEDENTARIA (art.
53 LOCM)

IV. 4. NORMA DE PROTECCION DE LOS CONSUMIDORES: LA
IDENTIFICACION

V. LA VENTA EN PUBLICA SUBASTA
V.1. MARCO LEGAL )
V.2. CONCEPTO Y NATURALEZA DE LA VENTA EN PUBLICA SUBASTA
V. 3. EL CONTRATO DE SUBASTA
V. 4. LA OFERTA DE VENTA EN SUBASTA
V. 5. LA EXIGENCIA DE FIANZA A LOS LICITADORES
V.6. OBLIGACIONES DE LAS PARTES UNA VEZ CONCLUIDA LA VENTA
EN SUBASTA
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