
Matriculación y Homologaciones
La mayoría de los cursos de la UVT tienen descuentos espe-
cíficos para estudiantes, desempleados y otros colectivos.
La UVT se reserva el derecho de anular un curso si no se al-
canza el número mínimo de alumnos fijados para el mismo. 
Cualquier incidencia al respecto, se comunicará a los inte-
resados y se incluirá en la página web de la UVT. Así mismo, 
en esta página se incluirán las variaciones que se puedan 
producir desde el momento de esta impresión hasta el ini-
cio del curso. La información completa sobre la normativa 
general se encuentra disponible en la página web,

https://fantoniogargallo.unizar.es/cursos
Las actividades de la UVT son homologadas por diferentes 
universidades y otras instituciones sanitarias y docentes. 
Para mayor información consultar nuestra página web.

Alojamiento y desplazamientos
–  Alojamiento en el Colegio Mayor Universitario Pablo Se-

rrano. Información y reservas: http://cmps.unizar.es
 Tels. 978 618 131 / 978 618 133
–  Información sobre hoteles, hostales y pensiones de 

Teruel:
 http://turismo.teruel.net 

Información:
Fundación Universitaria “Antonio Gargallo”.
Universidad de Verano de Teruel.
Campus de Teruel de la Universidad de Zaragoza
C/Atarazana, 4; 44003 Teruel
Tel. 978 618 118

Web:
http://fantoniogargallo.unizar.es/

E-mail:
unverter@unizar.es

Facebook:
Universidad de Verano de Teruel

Twitter:
@uvteruel

Instagram:
@universidadveranoteruel
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Universidad de Zaragoza
Departamento de Empleo, Ciencia y Universidades

Gobierno de Aragón
Diputación Provincial de Teruel

Ayuntamiento de Teruel
Caja Rural de Teruel

Cámara Oficial de Comercio e Industria de Teruel
Confederación Empresarial Turolense

PATROCINADORES DE CURSOS 
Centro Integral para el desarrollo del alabastro

Ayuntamiento de Albalate del Arzobispo
Centro de Estudios de arte del Renacimiento.

Fundación Centro de Estudios de Física del Cosmos de Aragón (CEFCA)
Fundación Conjunto Paleontológico de Teruel-Dinópolis

Fundación Mindán Manero
Instituto de Estudios Turolenses

Instituto Nacional de Ciberseguridad (INCIBE)
Manos Unidas.

Parque Cultural del Río Martín

ORGANIZA
Fundación Universitaria «Antonio Gargallo»
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XLI EDICIÓN
– 2025– 

FUNDACIÓN UNIVERSITARIA
ANTONIO GARGALLO

Herramientas de 
Inteligencia Artificial: 

talleres prácticos 
aplicados al marketing y la 

comunicación



DIRECCIÓN
Daniel Belanche Gracia. Catedrático. Universidad de Zara-

goza. belan@unizar.es

SECRETARÍA
 Luis Vicente Casaló Ariño. Catedrático. Universidad de Za-

ragoza. lcasalo@unizar.es

PROFESORADO
Carlos Flavian Blanco. Catedrático. Universidad de Zarago-

za.
Beatriz Chaverri Mendoza. Directora Agencia de Publici-

dad. 3Lemon.
Alejandro García. CEO de consultora tecnológica Xelab y 

CTO de The MindKing.
Sergio Ibáñez Laborada. Formador en IA y emprendimien-

to.
Santiago Calvo Rodríguez. Especialista SEO en Wanatop,
Leticia Grijó. Experta en marketing digital y fundadora de 

la escuela Sherpa Campus.
Sofía Blanco Moreno. Profesora. Universidad de León.

OBJETIVOS
 La asistencia y aprovechamiento del curso por parte del 

alumnado permitirá:
•	 Familiarizarse	con	las	herramientas	de	inteligencia	artifi-

cial generativa y su aplicación en diferentes ámbitos del 
marketing con especial atención a la comunicación en 
redes sociales y la interacción con los clientes.

•	 Optimizar	la	eficiencia	de	procesos	mediante	la	automa-
tización de tareas rutinarias en áreas como la creación 
de contenido (textos, imágenes, vídeos) y el análisis de 
información.

•	 Aumentar	 la	 productividad	 y	 la	 calidad	 del	 trabajo	 en	
la comunicación comercial, aplicando IA para generar 
contenido más relevante, creativo y ajustado a las ex-
pectativas del público objetivo.

•	 Mejorar	el	proceso	de	 recogida	de	 información	online	
(de webs, redes sociales, etc.) a través de la IA y su poste-
rior análisis para la investigación de mercados.

•	 Desarrollar	 habilidades	 para	 integrar	 herramientas	 de	
IA en estrategias comerciales que potencien la toma de 

decisiones basada en datos y la predicción de tendencias 
de mercado.

•	 Conocer	casos	de	uso	y	casos	de	éxito	que	ayuden	a	fo-
mentar una mentalidad innovadora y proactiva para apro-
vechar las oportunidades que brinda la inteligencia artifi-
cial en el entorno empresarial actual.

Fechas: 7 al 9 de julio
Horas lectivas: 20
Lugar: Campus Universitario de Teruel

HORARIO

Día 7 de junio, lunes
Mañana

8:45-9:00 Recogida de documentación.
9:00-11:00 Inauguración.
 Charla inaugural: Retos de la IA en el marketing. Carlos Fla-

vián (Catedrático de Marketing, Universidad de Zaragoza. 
Autor experto en IA entre el 2% más citado del mundo en 
marketing según el ranking de Stanford)

11:00-11:30 Descanso.
11:30-13:30 Mesa redonda: Oportunidades y amenazas de la 

Inteligencia Artificial.
 Carlos Flavián (Universidad de Zaragoza)
 Beatriz Chaverri (Directora de la agencia de publicidad 

3Lemon)
 Alex García Fernández, CEO de consultora tecnológica Xe-

lab y CTO de The MindKing.

Tarde
16:00-18:00 Cómo funciona y cómo utili-

zar la IA generativa para ser más eficientes 
Sergio Ibáñez Laborda – Divulgador y formador sobre In-
teligencia Artificial.

18:00-18:15 Descanso.
18:15-20:15 Continuación.

Día 8 de junio, martes
Mañana

9:00-11:00 Cinco aplicaciones prácticas de herramientas de 
IA en marketing.

 Santiago Calvo – Técnico y consultor SEO Senior. For-
mador y docente de SEO, IA y marketing digital en Wa-
natop Academy.

11:00-11:30 Descanso.
11:30-13:30 Continuación.

Tarde
16:00-18:00 Cómo optimizar y crear una estrategia en re-

des sociales de manera efectiva con le poder de la IA.
 Leti Grijó – Experta en comunicación y marketing digi-

tal, fundadora de Sherpa Campus.
18:00-18:15 Descanso.
18:15-20:15 Continuación.

Día 9 de junio, miércoles
Mañana

9:00-11:00 Descubre el poder del web scraping y el aná-
lisis de sentimiento.

 Sofía Blanco - Doctora en Comercialización e Investi-
gación de Mercados y experta en análisis de textos e 
imágenes publicadas en redes sociales a través de la 
IA, Universidad de León.

11:00-11:30  Descanso.
11:30-13:30 Continuación.
13:20 Clausura.

NÚMERO DE PLAZAS
Limitado.

MATRÍCULA
Tarifa general: 125 €.
Tarifa reducida: 95 €
 Tendrán derecho a la tarifa reducida los estudiantes sin 

trabajo, los desempleados, los jubilados, el personal de 
la Universidad de Zaragoza y los tutores de prácticas 
de los alumnos de las distintas titulaciones del Cam-
pus de Teruel.

PATROCINADOR


