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Estética del producto industrial
¥y su representacion grafica

El contenido de este texto docente responde al
programa de las asignaturas Estética e Historia del
Disefio y Expresion Artistica impartidas en el grado
en Diseno Industrial y Desarrollo de Producto, Dotar
al alumno de los elementos esenciales que le sirvan
tanto para analizar el producto industrial desde un
punto de vista estético como para poder representar
un concepto de producto mediante estrategias
graficas son los dos objetivos principales de esta
publicaciébn. ElI contenido del Ilibro ha sido
estructurado en seis capitulos: Forma del producto.
Proporciéon. Illuminacion y presentacion del producto.
El color del producto. Paneles de presentacion. La

estética de los productos industriales.
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